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Растет число экспонентов на inhorgenta europe 

 
Огромное количество компаний уже зарегистрировалось в качестве 

участников inhorgenta europe 2009. Статистические данные inhorgenta 
europe 2008 свидетельствуют, что тогда свою продукцию на 

мюнхенской выставке-ярмарке демонстрировали 1 222 экспонента из 
48 стран ( в 2007 году – 1183). Более  30 000 посетителей, связанных 

с отраслью ( причем более трети из этого числа - покупатели из-за 
границы), свидетельствуют о том, что inhorgenta europe  по праву 

числится одним из крупнейших мероприятий такого рода в мире.  
«Благодаря тому, что мы находимся в границах ЕС, а также текущей, 

весьма благоприятной экономической ситуации в Германии, 
крепнущему интересу со стороны Центральной и Восточной Европы, 

устремленной в будущее концепции нашего мероприятия и нашей 
уникальной в мировом масштабе ювелирной профессиональной 

компетенции выставка-ярмарка inhorgenta europe   стала 

привлекательным партнером для иностранных ювелирных и часовых 
фирм и их поставщиков,»- говорит Армин Виттманн, менеджер по 

проектам в администрации inhorgenta europe. 
 

Некоторые давние и ставшие уже постоянными экспоненты inhorgenta 
еurope  уже подтвердили свое участие. Fossil Group с такими марками, 

как Аdidas, Burberry, Diesel, DKNY, Emporio Armani, Fossil, Marc от Marc 
Jacobs, Michael Kors, Michele и Zodiac  – уже является одним из 

крупнейших участников, а на нынешней выставке собирается еще 
расширить свой стенд. Кроме того, EganaGoldpfeil Group представит 

известные марки, в том числе edc от esprit, Puma Time, Cerruti 1881 и 
Cerruti Ornaments, а также Dugena, все это свидетельствует о прочном 

положении нашей выставки как на немецком, так и на международных 
рынках. Томас Сабо (Thomas Sabo) имеет основания для радости: 

ведущая немецкая ювелирная марка, известная модными дизайнами 

серебряных изделий и пользующейся успехом пленительной 
коллекцией, на  inhorgenta еurope 2009 эта фирма будет отмечать 

свою 25 годовщину. Кроме того уже сообщили о своем участии такие 
давние партнеры нашей выставки, как Damiani, Engelkemper, 

Herbstrith, Krieger, Morellato, Niessing, Schoeffel и Raymond Weil. 
 

Сверх того руководство выставки ожидает в 2009 появление ряда 
новых участников. Одним из таких экспонентов является датский 

дизайнер Unika Design, первый раз представляющий свои коллекции 



“Spinning Jewelry” («Плетеные украшения»)  на немецкой выставке-

ярмарке. 
 

Отнюдь не случайно эта выставка привлекает столь пристальное 

внимание многочисленных участников. За последние годы inhorgenta  
еurope стала притягательной площадкой для развития бизнеса во всем 

Евросоюзе, особенно в немецко-говорящих странах, но также и в 
Центральной и Восточной Европе. Производители из стран, не 

принадлежащих к Евросоюзу, считают рынки Евросоюза более  
привлекательными, чем когда-либо раньше. Продукты, цены которых 

устанавливались не в евро, а в других национальных валютах, стали 
гораздо более конкурентоспособными благодаря сильному евро. Это 

особенно важно для участников из Китая и Швейцарии. Но и 
производители из стран Евросоюза тоже чувствуют себя вполне 

уверенно. Экономика Германии и всего Евросоюза развивается вполне 
устойчиво. Все уверены, что 2009 год будет достаточно рентабельным. 

Стало очевидным, что экономическая перестройка завершена, в 
особенности на немецком часовом рынке. Общие продажи часов на 

втором по величине рынке в Европе ежегодно росли на 2-3% с 2006 

года. 
 

 
Помимо привлекательных условий для торговли inhorgenta еurope  

предлагает своим участникам и гостям широкий диапазон 
профессиональных  знаний и умений. И ювелиры-дизайнеры, и 

поставщики драгоценных камней и жемчуга, и компании по 
разработке новых технологий, поставщики материалов, торговые 

школы и институты – здесь для всех есть место. «На inhorgenta еurope 
представлена вся индустрия, поэтому тут создается идеальное место 

для установления всякого рода связей и контактов,» - объясняет 
Виттманн. Обширная, всесторонняя программа выставки составлена 

так, чтоб более 30 000 профессиональных гостей со всего мира имели 
возможность принять участие в разнообразных торговых семинарах, 

специальных показах и дискуссиях. «В 2009 году мы расширили наш 

отдел, занимающийся обслуживанием розничных торговцев,» - 
говорит Виттманн. 

 
 

 


